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W internecie porad, praktycznych
informacji i ciekawych tresci nie
brakuje, a szerokie grono
zaangazowanych odbiorcow
$wiadczy o popularnosci
poszczegdlnych autoréw.

IMM przygotowat zestawienie profili
- chetnie odwiedzanych przez
mitosnikéw samochoddéw osobowych
- oraz lideréw opinii, ktérzy zyjg tym
tematem i ktérzy chetnie dzielg sie
SWO0ja pasja.

Liderzy opinii funkcjonuja w kazdej
branzy, a w erze szumu
informacyjnego odgrywaja wazna
role, pomagajac dotrzec do
sprawdzonych i rzetelnych tresci.
Autorzy o wyrobionej marce
osobistej moga cieszy¢ sie zaufaniem
szerokiej grupy odbiorcow.

Chcac przyjrzec sie blizej branzy
samochodéw osobowych
zmonitorowalismy media
spotecznosciowe, sprawdziliSmy
posty i wpisy opublikowane w
drugim kwartale 2017 roku
(kwiecien-czerwiec), dzieki
czemu mozemy teraz
zaprezentowacd zestawienie
najpopularniejszych profili,
przygotowane wedtug
kryterium IMM.

Mamy nadzieje, Zze bedzie ono
praktyczng wskazéwka dla
wszystkich amatoréw czterech
kotek, ktérzy szukaja solidnych
tresci.



Monitorujac media, zwréciliSmy uwage na fanpage'e i

autoréw publikujacych najwiecej tresci w kontekscie
27 konkretnych nazw marek samochodéw
osobowych. PrzyjrzeliSmy sie im blizej, wyodrebniajac
nastepnie tych, ktérzy docieraja ze swoim przekazem
do szerokiej grupy odbiorcéw. W kolejnym kroku
odrzucilismy oficjalne publikacje marek
samochodowych oraz autoréw piszacych o rajdach,
wyscigach, a takze sprzedazy i innych ustugach.
Ostateczne zestawienie w podziale na Instagram,
YouTube, Twitter i Facebook zostato skonstruowane
na podstawie $redniej wyliczonej z liczby publikaciji i
ich dotarcia oraz zweryfikowane pod katem

zaangazowania odbiorcéw (liczby interakcji: polubien,

udostepnien i komentarzy zostawianych pod postami).

Wiecej informacji o badaniu na str. 24.

wzmianek o markach
samochoddow osobowych
zmonitorowanych

w social mediach w 2Q 2017
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@ 4 min polubien

35,9 mIn
potencjalnych odbiorcow

Nie bez przyczyny wielu mitosnikéw czterech kétek
nadaje swoim autom pieszczotliwe imiona.
Samochody osobowe wywotuja wiele emocji

i dyskusji na liczne tematy (bezpieczenstwo, ceny,
innowacje, spalanie paliwa, usterki, osiggane
predkosci), wsrdd ktérych nie pomija sie tych
dotyczacych aspektéw estetycznych.

O znaczeniu pieknej strony motoryzacji Swiadczy
liczba 0séb chetnych do dzielenia sie zdjeciami
swoich oraz cudzych, egzotycznych i tych
zwyczajnych maszyn. Po zawartosc tego typu
zajrzeliSmy na Instagram.
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. WARSAWCARS

sinstagram w Polsce jest caty czas postrzegany jako niszowe
medium i nie wszyscy potrafig docenic zasieg publikacji. Dotyczy
to réwniez marek samochodowych, ktére bardziej doceniaja
klasyczne blogi i kanaty na YouTube niz profile na Instagramie.
Widac to szczegolnie po liczbie obserwujacych oficjalne kanaty
poszczegodlnych marek. W zasadzie tylko profil BMW Polska
potrafi wykorzystac¢ potencjat tego medium. Na szczescie s3
wyjatki i dzieki pomocy zyczliwych oséb udato mi sie nawigzac
wspotprace z salonami samochodowymi i markami, dzieki czemu
mogtem wykonac kilka testow, ktore publikuje pod hashtagiem
#warsawcarsonedaywith.

Na moim profilu bardzo dobrze radza sobie zdjecia z testow
samochodow (np. wnetrza aut), a takze fotografie samochodow
spotykanych na ulicy, czyli tzw. ,carspotting". Co ciekawe,
najwiecej polubien i interakcji z obserwujacymi uzyskuje przy
zdjeciach samochodéw bardziej ,,cywilnych”, np. klasycznych lub
sportowych wersji Audi, Mercedesa czy Forda, niz aut stricte

* & egzotycznych jak Lamborghini czy Ferrari.
odbiorcow G Ol

Uwazam, Ze polska branza motoryzacyjna mogtaby duzo
skorzystaé na przychylniejszym spojrzeniu w strone Instagrama.
Szczegolnie, ze np. 86% moich obserwujacych to osoby w wieku
18-44 lata, czyli idealni potencjalni klienci marek
samochodowych”.

Subaru
4%

najbardziej
angazujaca publikacja
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WWASUPERCARS

,Przygoda zaczeta sie niecate dwa lata temu. Ktéregos dnia pojawita sie mysl,
ze warto podzieli¢ sie swoimi zdjeciami z wiekszym gronem odbiorcéw.
Doktadnie 10 pazdziernika 2015 roku jako wwasupercars dodatem swoje
pierwsze zdjecie. Za samochodami uganiatem sie praktycznie od zawsze,
wiec pomyst o byciu spotterem nie pojawit sie nagle, a jest po prostu
kolejnym krokiem w rozwijaniu swojej pas;ji”.

Nissan
o BMW
Merced )
e;‘é,‘;, = 30% ekwiwalent
reklamowy:
197,4 tys. zt
inne
: 9% , . ]
Audi $redni zasieg

35% postow: 3 ’ 5 T 2

BMW POLAND

Profil fanéw BMW z Pionek zbierajacy fotografie samochodéw tej marki
autorstwa dumnych wtascicieli.

ekwiwalent
reklamowy:

428 tys. zt BMW
100%

Sredni zasieg

postow: 3’2 tys.



MIKOtAJ CWYNAR

Mitosnik samochodéw osobowych,
wtasciciel Fiata Seicento 1.1 Active - swojego wymarzonego auta.

VW
5%

) Fiat
inne 44%
38%

Skoda Nissan

8% 5%

ekwiwalent
reklamowy:

7,8 tys. zt

Sredni zasieg

postow: 1 5 0

JARZYNA FILM

Sredni zasieg

postow: 1 1 0

ekwiwalent
reklamowy:

4.4 tys. zt

KRZYSZTOF KALINA

»Jarzyna FILM to pasja do polskiej motoryzacji i polska motoryzacja w pas;ji
opowiadania historii poprzez film, obraz i dzwiek w mediach
spotecznosciowych”.

inne
10%

\ _

Fiat
90%



INSTAGRAM:
WNIOSKI

Instagram jest bardzo ciekawa platforma w kontekscie
marek samochodéw osobowych. Teoretycznie jest to po
prostu miejsce na bardzo tadne fotografie. Jednak ambicje
wiascicieli najbardziej angazujacych profili wykraczajg
daleko poza zwykty carspotting. Owszem, piekne maszyny
prezentuja sie imponujaco nawet wtedy, gdy nie stanowiag
gtéwnego elementu doktadnie wyrezyserowanej
kompozycji z odpowiednio dobranym ttem.

Carspotting to przeciez z definicji uwiecznianie przede
wszystkim luksusowych samochodéw w ich naturalnym
srodowisku - w miescie, w ruchu ulicznym.

Jak jednak przyznaje jeden z fotograféw, to zdjecia tych
zwyktych, codziennych, mato egzotycznych samochodow
wywotuja najwiecej interakcji wsrdd tak zwanych
petrolheadéw. To pierwsze odstepstwo od tego, czego
mozna byto sie spodziewac po Instagramie.

Dalej warto zwrdci¢ uwage na dyskusje, ktére toczg sie
w komentarzach. Tak, zgadza sie - merytoryczne,
specjalistyczne, eksperckie dyskusje. Bardzo czesto
wsrod standardowych serduszek, kciukéow w gore czy
troche bardziej rozbudowanych oznak zachwytu nad
fotografiami pojawiajg sie takze pytania i odpowiedzi
dotyczace prezentowanych marek i modeli samochodow
osobowych oraz rozmowy o wadach i zaletach
technicznych i estetycznych rozwigzan. Na Instagramie
znajdziemy zatem nie tylko kontent dopracowany
wizualnie, lecz takze spotecznos$é znawcéw tematu
chetnych do dyskus;ji.
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YOUTUBE

o
74 tys. komentarzy

10,4 min
odston

y

T ew

Chociaz publikacje na YouTubie dotyczace
samochodéw osobowych nie s3 ani najliczniejsze,
ani nie trafiaja do najwiekszej liczby odbiorcéw

w poréwnaniu z innymi platformami
spotecznosciowymi, to wtasnie tutaj mozna znalez¢
najbardziej eksperckie materiaty. Od niezaleznych
testow samochodéw i olejéw przez warsztatowe
poradniki typu ,zréb to sam” po parodie wizyty

u mechanika dla chwili relaksu - wideo pozwala
na przekazanie wielu specjalistycznych informacji
w atrakcyjnej formie.
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YOUTUBE

WAZZUP

odbiorcow

249 t YS. Z | interakcje:

ekwiwalent reklamowy w 2Q 16% komentarze
Ford
- najbardziej

. angazujaca publikacja

BMW

86%
m a rki n aj CZ eslc i ej Szkota Druciarstwa "Robimy Subwoofer” car audio BMW Wazzup :D
wspominane na profilu P e - R

o+ Dedaida b Udestconil  ves Wiees TR
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MAREK DRIVES

MAREK WIERUSZEWSKI

»,Nagrywam testy samochoddéw (czasem tez motocykli). Zaczeto sie od
przypadkowego nagrania z komoérki, a teraz konczy mi sie miejsce

w bagazniku na sprzet. Nie stodze, jestem Smiertelnie powazny, kiedy zartuje
i przewaznie mam racje”.

Volvo BMW
VW 6% 8%
6% o
Peugeor ekwiwalent
Nissan reklamowy:
6%
60,7 tys. zt
Toyota inne
14% 48%

Sredni zasieg

osiow: 15,9 tys.

SATURDAY CAR FEVER

,Saturday Car Fever - najdoktadniejsze, niezalezne testy samochoddéw na
polskiej scenie YouTube”.

Mazda
7%
Seat
32%
inne
29%
ekwiwalent
reklamowy:
46,7 tys. zt
Sredni zasieg o agq  Peugeot
postow: 7% 16%

11,7 tys.
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PIOTR TESTER

»W moich zytach ptynie olej, a wszystko testuje na wtasnej skoérze.

Nigdy nie ufatem informacjom podanym przez producentéw, dlatego
wszystko sprawdzam sam po swojemu. Nie neguje ani nie faworyzuje
zadnego produktu ani producenta. Kazdy moze podestac olej lub dodatek do
testu - o ile nie boi sie wyniku”.

Volvo
11%

] BMW
11% 36% .
ekwiwalent

Peugeot reklamowy:

11%
o 17tys.zt
Nissan $redni zasieg
6% h .
Mazda Fiat 8% postow:

% 430

AUTOFAN

»Fan motoryzacji, ktéry w wolnym czasie tworzy poradniki wideo typu

Zréb To Sam, testuje rézne akcesoria samochodowe i samochody na swoich
dwéch kanatach YouTube: ForumWiedzy.pl i "AutoFan - Zréb To Sam".
Powolutku rozwijam kontakty z firmami z branzy motoryzacyjnej, dzieki
—
L

ktérym chciatbym w przysztosci mie¢ swoj program w telewizji”.

. inne
' 9%

ekwiwalent
reklamowy:

1,2 tys. zt

Sredni zasieg

postow: 2 6 0

Opel
91%



Uzytkownicy poszukujacy konkretnych, praktycznych
informacji na temat samochodéw osobowych mogg
$miato kierowac sie na YouTube. Wsréd filmikow ze
Smiesznymi kotami i makijazowymi tutorialami
znajdziemy profesjonalnie przygotowane tresci dla
mitosnikow motoryzacji. To dobry trop dla kazdego,
kto ceni specjalistyczne tresci - bez wzgledu na to, czy
sg one dla niego chlebem powszednim,

czy dopiero stawia pierwsze kroki w branzy.

Nagrania tworzone z mysla o YouTubie zaskakuja
jakoscia technicznych rozwigzan - sg to w wiekszosci
bardzo dobrze zrealizowane filmy, z tadnymi zdjeciami,
profesjonalnym nagtosnieniem i montazem. Ujecia

z licznych perspektyw - takze z wykorzystaniem dronéw
- moga stawiac niektére kanaty na réwni z programami
telewizyjnymi. Wymagaja one od autoréw bardzo duzo
czasu i pracy - regularne publikowanie podobnych
materiatéw Swiadczy o pasji i profesjonalizmie.

Jesli natomiast chodzi o tres¢ publikacji, najwiecej
autoréw skupia sie na testach samochodéw lub sprzetéow
i produktéw zwigzanych z motoryzacja. Nawet pod
wideo z tresciami czysto rozrywkowymi fani dzielg sie

w komentarzach uwagami catkiem powaznie traktujagcymi
parodiowang tematyke.

13
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TWITTER

O

21,9 tys. wzmianek

o markach samochoddéw osobowych
w2Q 2017

364 tys. udostepnien

wydzwiek publikacji

zabarwionych emocjonalnie:

7%

pozytywne

2%

negatywne

16,4 min
potencjalnych odbiorcéw

Twitter pozwala na produkowanie duzej liczby
wpiséw na dobe i uzytkownicy chetnie korzystajg

z tej mozliwosci - dlatego u wielu autoréw twitty
motoryzacyjne (chociaz liczne) ging w zalewie innego
rodzaju tresci. Dla 0séb poszukujacych influenceréw
z branzy samochodéw osobowych nie jest to
wygodna sytuacja, wiec postanowiliSmy ograniczy¢
zestawienie do czterech Twitterowych kont

Z przewaga publikacji na temat samochodoéw
osobowych.

14
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TWITTER

MICHAL
ZIELINSKI

,Odnosze wrazenie, ze temat samochodéw osobowych na
Twitterze dopiero raczkuje. Liczbe aktywnych marek

(tj. wchodzacych w interakcje) mozna policzy¢ na palcach jednej
reki, choc¢ nie ukrywam, ze powoli to sie zaczyna zmieniac. Byc
moze to przez niecodzienna publicznos¢ - supersamochody

i niecodzienne sytuacje z nimi zwigzane zdecydowanie zyskuja
tutaj najwieksza popularnosé, przynajmniej tak wynika z moich
doswiadczen. Dla mnie jednak najwazniejsze jest, ze
twitterowicze chetnie dzielg sie swoimi historiami

i samochodami, z jakimi majg okazje obcowac".

interakcje: Sredni zasieg postow:

6% udostepnienia 2t Y S . odbiorcow

marki najczesciej 1.7 tys z1
’ o

wspominane na profilu:

Audi ekwiwalent reklamowy w 2Q
8%

BMW
- Michat Zielinski /
Inhe 21% “' @mikeyzel L S+ Obserwu| ]~
42% | juz oficjalnie -- pierwszy koncept nowego
BMW Serii 8. Tak jak pokazywata zajawka,
ten profil mega zajezdza Astonem.
Fiat
13%

Mercedes Volvo
8% 8%

najbardziej
angazujaca publikacja

15



TOMASZ WYKA o T

»,Mitosnik nowych technologii i motoryzacji oraz nowych technologii
w motoryzacji. Jesli masz problem lub ochote porozmawiaé
o Apple i/lub BMW, to wal $miato”.

inne
2%

interakcje:
udostepnienia
— 12% $redni zasieg
BMW postow:
98% 1 t y S.

TATA MUMINEK

»Lubi Plejady, cho¢ na Impreze jest juz chyba za stary, ale czasami widywany
jest w Foresterze lub wytworach niemieckiej ludowej motoryzacji -
oczywiscie z silnikiem diesla. Pamieta czasy ,Mtodego Technika” z lat 80.

i nie przepada za F1, bo auta mato skacza, a nawierzchnia jest zbyt réwna”.

i Audi
Inne 9%
18% Skoda
. . 12%
interakcje:
udostepnienia
$redni zasieg o 25%

postow: 1 1 O oo
61%

16



DANIEL WRZOSEK

Wielki fan czterech kotek i nowych technologii.
W wolnych chwilach myje swoje auta.

Fiat
8% BMW
inne 21%

15%

Citroen
13%

Skoda
43%

interakcje:
udostepnienia
7%

Sredni zasieg

postow:
60

.......000.0.................O........OO........OOO......O...Iﬁ

TWITTER:
WNIOSKI

Wedtug danych IMM Twitter plasuje sie na trzecim
miejscu wsréd platform spotecznosciowych pod
wzgledem liczby publikacji dotyczacych samochodow
osobowych.

Wsréd czysto hobbystycznych postow mozna znalezé
eksperckie wypowiedzi, gorace newsy i komentarze do
biezacych wydarzen na rynku. Czterech autoréw

Z naszego zestawienia najbardziej angazujacych profili na
Twitterze chetnie dzieli sie nowinkami ze swiata marek
samochodowych, rozmawiajg z uzytkownikami o nowych
projektach, zmianach wprowadzanych do nowych
modeli, ulepszeniach i innowacjach.

Zapewne rozwoj dyskusji o samochodach osobowych na
Twitterze bedzie zalezat od rozwoju samej platformy,
ktérej wielu specjalistéow nie wrézy dtugiej przysztosci

w Polsce - chociaz nie s3 to nowe przepowiednie, a jej
uzytkownicy wciaz maja gdzie ¢wierkac.

17
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FACEBOOK

f

1,06 mld
odston

interakcje:
6,8% komentarze
— 7,6% udostepnienia

\ L) X
g

wydzwiek:
pozytywny 7%

negatywny 3%

Na Facebooku znajdziemy najwiekszg liczbe
wzmianek na temat samochodéw osobowych wsrod
wszystkich platform spoteczno$ciowych. Trzeba
jednak pamieta¢, ze duza cze$¢ publikacji stanowig
ogtoszenia, wpisy typu ,spotted”, informacje

o aukcjach czy promocja artykutéw na zewnetrznych
portalach, czyli tresci, ktére nie wliczaja sie do
naszego zestawienia. Mimo wszystko posty
publikowane przez autoréw najbardziej angazujacych
fanpage'ow osiggajg imponujace statystyki.

18
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= °  CZTERY
PIERSCIENIE
ROBIA
WRAZENIE

ANDRZEJ MYStLEK

»Ponad trzy lata temu wpadt mi do gtowy pomyst na nazwe,
zatozytem wiec strone na Facebooku, wrzucitem pierwsze zdjecia

i zaczatem tapac polubienia. P6zZniej fani zaczeli mi podsyta¢ wtasne
zdjecia i teraz to oni w duzej mierze wspottworzg strone. Czesto
rozmawiamy w wiadomosciach prywatnych, a z kilkoma osobami
spotkatem sie takze na zywo i to jest wtasnie najpiekniejsze

w prowadzeniu popularnego fanpage’a. Razem odnosimy wrazenie,
ze kazde auto, o ktore dbaja wtasciciele i ktorym sie cieszg -

ma dusze”.

Sredni zasieg postow:

83,5 tys. zt 29’3 tys.

ekwiwalent reklamowy w 2Q
odbiorcéow

interakcje:
95% polubienia G@ najbardziej
angazujaca publikacja

inne
3%
Cztery pierscienie robia wrazenie

30 kwietnia - €

Cztery pierscienie robia wrazenie

marki najczesciej
wspominane na profilu




VAG FANS

VOLKSWAGEN AUDI SEAT SKODA

,Prezentujemy przede wszystkim polskie projekty z grupy samochodéw VAG
z duzym naciskiem na Volkswagena, Audi, Seata i Skode.
Postujemy regularnie, promujemy zaréwno nowosci jak i sprawdzone

projekty. Mamy followerséw z catego $wiata, szczegdlnie duzo z Niemiec”. - v AG F ANS
- AUBDI==S5EAT - SKDDAI .
VW
17%

Seat ekwiwalent
% e Feklamowy:
49%
12,9 tys. zt

Sredni zasieg

inne

1% postow: 6,8 tys.

EXOTIC CARS LUBLIN

»,Gtéwnym celem strony jest zaprezentowanie wszystkim spotterom i fanom
motoryzacji pieknych, szybkich i ciekawych samochodéw poruszajacych sie
i po drogach Lublina”.

n Tl Nissan

8% BMW

Mercedes
- ] 27%
| ' 1 h |
1 ekwiwalent T
reklamowy:

inne

10,5 tys. zt 2% o -

Sredni zasieg 10% 220

postow: 3’4 tys.
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CAR SPOTTED:
WIELKOPOLSKA

»Strona stworzona z pasji do fotografowania egzotycznych samochodéw. Profil CAR SPOTTED:
prowadzimy we dwdch - oboje czynnie fotografowali$my niecodzienne i
luksusowe auta, a gdy z powoddéw zawodowych zabrakto nam na to czasu -
postanowilismy skupi¢ w jednym miejscu ludzi o takiej samej pasji wtasnie

. z Wielkopolski”.
Nissan
8% BMW
20%
ekwiwalent
Mercedes
27% reklamowy:
Chevrolet
L 38,6 tys. zt
inne
R Audi Sredni zasieg

10% 2% postow: 2 : 7 tys .
DZ CARSPOTTED

»Projekt zostat utworzony przez dwdéch aktywnych pasjonatéw motoryzacji

i fotografii, ktérzy postanowili rozéwietli¢ codzienng rzeczywisto$¢ zycia w duzym
miescie, taczac obie aktywnosci. Jest to kontynuacja ponad dziesiecioletniej
praktyki w zakresie zbierania materiatéw na temat najciekawszych samochodéw
jezdzacych w todzi i okolicach z dodatkowym zadaniem jednoczenia oséb

o podobnej pasji. Zespolenie hobby ze spottingiem tworzy odmian fotografii
motoryzacyjnej, ktorej charakterystyczng cechg jest spontanicznosc”.

Nissan
7% Audi

20%

inne

M
ercedes 70

ekwiwalent reklamowy: %

6,7 tys. zt

Sredni zasieg BMW
Ford 23%

postow: 2 ’ 5 ty S. i)
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Specyfika Facebooka sprawita, ze musieliSmy odsiac¢ duza
czesé sposrod tysiecy codziennie tworzonych postow,
poniewaz niespetniaty zatozen naszego badania. Nawet po
dokonaniu selekcji w zestawieniu znalazty sie fanpage’e

z gatunku tych mato kojarzonych z Facebookiem, a bardziej
charakterystyczne np. dla Instagrama.

Mowa tutaj o stronach zrzeszajacych spotteréw, czyli
osoby, ktére t3cza dwie pasje - do fotografii oraz
motoryzacji. W zasadzie wszystkie profile z naszego
zestawienia mozna skategoryzowac w ten sposéb. Nie
sg wiec to strony z najnowszymi informacjami z branzy
czy ciekawostkami na temat konkretnych marek.

A jednak to na Facebooku budowane s3g najwieksze

i najbardziej aktywne w tej dziedzinie spotecznosci.

Z rodzaju postoéw oraz komentarzy do nich mozna
wywhnioskowad, ze fani samochodéw osobowych
przenoszg do Facebooka codzienne rozmowy, ktére
rownie dobrze mogliby toczy¢ na zywo w gronie
znajomych. Wskazuja nietypowe lub po prostu
ciekawe auta i dyskutujg na temat ich jakosci. Profile

Z naszego zestawienia sg dobrym punktem wyjscia dla
bardzo profesjonalnych rozméw.
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PODSUMOW AN

CO NAS ANGAZUJE W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH:
MARKI SAMOCHODOW OSOBOWYCH

Kazda platforma spotecznosSciowa
rzadzi sie swoimi prawami. Ale na te
zasady nachodzi jeszcze dodatkowo
specyfika konkretnej branzy i tutaj
juz najlepiej nie zaktadaé¢ niczego

Z gb6ry. Lepiej poszukac¢ wsparcia

w narzedziu do monitoringu medidéw,
ktére pokaze kto, gdzie i w jaki
sposéb pisze o danej marce.

Dane z monitoringu mediéw
spotecznos$ciowych pozwolity nam
wyodrebnié profile dla kazdej
platformy, na ktérych mozna znalez¢
najbardziej angazujgce posty.
Analiza tych informacji pozwolita na
krotka charakterystyke czterech
najwazniejszych platform
spotecznos$ciowych w Polsce

w konteks$cie marek samochodoéw
osobowych. Twitter zdecydowanie
jest w tej branzy medium dopiero
raczkujgcym, ale mozemy w nim
zalez¢ zaréwno luzne komentarze,
jak i profesjonalne opinie ogdlnie na
temat motoryzacji oraz dedykowane
konkretnym markom.

Instagram réwniez sprawia wrazenie
niszowego portalu, w ktérego rozwéj
nie angazujg sie w sposoéb specjalny
marki samochodéw osobowych,

a jednak oferuje on duzg réznorodnos¢
tresci, ktére zachecajg odbiorcéw do
dyskusji. Na YouTubie z kolei
publikowane s3g bardzo profesjonalne
tred$ci - nie mozna im odmoéwi¢
aspiracji do poziomu poréwnywalnego
z tradycyjng telewizjg. Natomiast to na
Facebooku tworza sie najwieksze

i najbardziej zaangazowane w dyskusje
spotecznos$ci - mimo ze wsroéd
publikowanych materiatéw przewazaja
spottingowe fotografie.

Takie informacje sg na pewno wazne
dla wszystkich fanéw motoryzacji, ale
rowniez mogga stanowic¢ cennga
wskazédwke dla marek samochodéw
osobowych - te najbardziej angazujace
profile sg tworzone przez
autentycznych ambasadoréw marki.
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METODOLOGIA

CO NAS ANGAZUJE W MEDIACH SPOECZNOSCIOWYCH:
MARKI SAMOCHODOW OSOBOWYCH

Zestawienie ,Najbardziej angazujace profile w mediach
spotecznosciowych: samochody osobowe” wykonano
na podstawie analizy danych Instytutu Monitorowania
Mediéw: ponad 393 tysiecy materiatow
opublikowanych w okresie od 1 kwietnia do

30 czerwca 2017 roku w mediach spotecznos$ciowych
(Twitter, Instagram, YouTube, Facebook). Publikacje
zostaty zmonitorowane pod katem wzmianek

o dwudziestu siedmiu markach samochodéw
osobowych.

Zebrane materiaty zostaty posortowane wedtug
autorow publikacji, nastepnie wyodrebniono tych
tworzacych najwiecej tresci i sklasyfikowano ich
wedtug liczby odbiorcéw i poziomu zaangazowania
(interakcje monitorujemy do 36 godzin po
opublikowaniu postu). Pozostate statystyki zostaty
wygenerowane z modutu analitycznego IMM, przy
czym dotarcie to wskaznik dostarczajgcy informacji
o usrednionej potencjalnej liczbie odbiorcéw danego
przekazu, natomiast ekwiwalent reklamowy (AVE) to
wskaznik obrazujacy szacunkowg wartos$¢ publikacji
uzyskang przez poréwnanie z kosztami publikacji
reklamy o takim samym formacie - metoda pozwala na
okreslenie, jaka jest wartos¢ publikacji wyrazona

w ztotéwkach, co pozwala m.in. na poréwnanie
efektywnosci dziatan z konkurencjg lub sprawdzenia
skali i sity dotarcia przekazéw w mediach.

Zdjecia ilustrujace poszczegdlne profile z zestawienia
zostaty opublikowane za zgodg ich wtascicieli
wytacznie na potrzeby raportu. Sg oni takze autorami
krétkich biograméw oraz komentarzy na temat
poszczegdlnych platform spotecznosciowych

w kontekscie branzy samochodéw osobowych.

Instytut Monitorowania Mediéw wyraza zgode na
publikacje raportu, wynikéw badan i dotgczonych do
nich materiatéw graficznych pod warunkiem podania
zrodta (,Instytut Monitorowania Mediow”) w artykule
oraz przy kazdej grafice.

Autor zestawienia:

Magdalena Pawtowska

mtodszy specjalista ds. content marketingu
+48 22 378 37 50
mpawlowska@imm.com.pl
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INSTYTUT MONITOROWANIA MEDIOW

W Instytucie Monitorowania Mediow $ledzimy informacje i opinie o markach od ponad 15 lat. Nasze narzedzia
umozliwiajg badanie marki i jej konkurencji we wszystkich rodzajach mediéw (analiza PESO). Z danych IMM
dowiesz sie, jak Twojg marke przedstawiajg dziennikarze oraz jak jest oceniana w mediach spotecznosciowych.
Baza MediaContact z wirtualnym biurem prasowym umozliwi Ci skuteczny kontakt z wybranymi autorami tresci,
a dzieki aplikacji admonit sprawdzisz, jakie budzety na kampanie przeznaczaja Twoi konkurenci.

W naszym module analitycznym, bezptatnym dla wszystkich klientow IMM, sam wybierzesz, ktére marki
poréwnasz na interaktywnych wykresach i w tabelach.

Monitoruj media, $ledZ opinie w internecie, badz blisko fanéw Twojej marki oraz zdobywaj nowych!
W monitoringu préobnym za darmo mozesz przetestowac wszystkie mozliwosci IMM.

www.imm.com.pl
facebook.com/IMMonitoring
twitter.com/IMMonitoring
instagram.com/immonitoring



