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Wstęp

Badanie przeprowadzono 
na podstawie

(3275 razy w prasie, 1155 w telewizji 
i 804 w radio). 

5 179
przekazów z mediów (wycinków prasowych, programów radiowych 
i telewizyjnych) z okresu 1 do 31 marca 2015 r. 

Dziennikarze odnosili się
do wiadomości  z łamów innych mediów 5 234 razy

Analiza obejmuje przekazy, które nie są przeglądami mediów i przedrukami. 
Pełny opis badania znajduje się na końcu raportu.
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RANKING GŁÓWNY
W rankingu najczęściej cytowanych mediów pierwsze miejsce zajęła Gazeta Wyborcza, drugie Wprost, a 
na trzeciej pozycji znalazła się Rzeczpospolita (Wyk. 1). 

Wykres 1. 
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RANKING TYTUŁÓW PRASOWYCH
Pierwsze miejsce w zestawieniu najczęściej cytowanych tytułów prasowych zajęła Gazeta Wyborcza
(Wyk. 2).

Wykres 2. 
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RANKING STACJI TELEWIZYJNYCH
Spośród stacji telewizyjnych najczęściej powoływano się na informacje podawane na antenie TVN24
(Wyk. 3).  

Wykres 3. 
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RANKING ROZGŁOŚNI RADIOWYCH

Wykres 4. 

Spośród rozgłośni radiowych najczęściej powoływano się na informacje podawane na antenie RMF FM 
(Wyk. 4). 
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RANKING PORTALI INTERNETOWYCH

Wykres 5. 

Wśród najczęściej cytowanych portali na pierwszym miejscu znalazło się wpolityce.pl (Wyk. 5). 
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RANKING MEDIÓW BIZNESOWYCH

Wykres 6. 

Najczęściej przywoływanym medium ekonomicznym był Dziennik Gazeta Prawna (Wyk. 6).
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RANKING PERIODYKÓW

Wykres 8. 

Wśród najczęściej cytowanych tygodników i dwutygodników pierwsze miejsce zajął Wprost (Wyk. 7). 
Z kolei miesięcznikiem, na który najczęściej powoływały się inne media był Forbes (Wyk. 8).

Wykres 7. 
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RANKING MEDIÓW REGIONALNYCH

Wykres 9. 

Polska Dziennik Łódzki było w analizowanym czasie najczęściej cytowanym medium regionalnym
(Wyk. 9). 
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OPIS BADANIA:
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Kontakt dla mediów:

Monika Tomsia
Specjalista ds. PR
monika.tomsia@instytut.com.pl
tel.: +48 22 378 37 50


