Rankfor. Al

RAPORT - EDYCJA POLSKA 2026

Al Brand Index Polska 2026.

Jak sztuczna inteligencja widzi, opisuje i rekomenduje polskie marki.

Pierwszy polski indeks widocznosci marek w odpowiedziach Al. Mierzymy, jak modele Al opisujg,

pordownujg | rekomendujg marki dziatajgce na polskim rynku oraz na jakich zrédtach opierajg swojg
wiedze.

Rankfor.Al - 57 marek - 3 modele z groundingiem - zapytania w jezyku polskim



01- NOWA ERA WIDOCZNOSCI MAREK

Decyzja konsumenta coraz czescie] zaczyna sie
od pytania do Al.

Ktory bank wybrac, gdzie kupic¢ elektronike, ktorej marce zaufac. Tam, gdzie konczyta sie rola
wyszukiwarki, zaczyna sie odpowiedz generowana przez Al.

ZMIANA KANALU NOWY POSREDNIK TEZA RAPORTU
Widocznos¢ marki nie konczy sie na Al staje sie posrednikiem decyzji Jesli Al nie rekomenduje marki, moze
Google, PR i reklamie. Doszedt nowy zakupowych, tak jak wczesniej ona wypasc z procesu decyzyjnego,

kanat: odpowiedzi Al. wyszukiwarki i porownywarki. zanim klient odwiedazi jej strone.




02 - CEL RAPORTU

Sprawdzamy, jak polskie marki funkcjonujg w
odpowiedziach Al.

czy Al zna marke? czy spontanicznie jg wymienia? jak jg opisuje?

czy jg rekomenduje? z kim jg poréwnuje? na jakich zrodtach opiera opis?

Wazne zastrzezenie. Raport nie ocenia jakosSci firm ani produktoéw. Analizuje widoczno§¢, narracje i rekomendowalno§€ marek w Al.



03 - EDUKACJA RYNKU

Al Brand Visibility to nowy obszar konkurencji marek.

ZdolnoS¢€ marki do pojawiania sie w odpowiedziach Al w sposbb spdjny, pozytywny | rekomendowany. t gczy obszary, ktore
dotad dziataty osobno:

PR | REPUTACJA SEO | TRESCI OBECNOSC EKSPERCKA JAKOSC ZRODEL
Co media i internet mowig o Czy treSci marki sg czytelne Czy marka pojawia sie w Na jak wiarygodnych stronach
marce dla Al autorytatywnych zrédtach Al opiera opis

Skoro Al wptywa na rekomendacje, marki muszg monitorowac, co Al o nich mowi, | Swiadomie tym zarzgdzac.



Pytamy Al o to samo, o co pytajg kupujacy. W jezyku
polskim.

X o/ A{

Modele z groundingiem Marki w badaniu Al Reputation Index

Gemini 3.5 Flash, GPT-5.4 i Perplexity Sonar 46 polskich marek krajowych oraz 11 Jeden wynik w skali 0-100. taczy trzy

Pro. Te same zapytania na kazdym modelu, w globalnych odpowiednikéw (tacznie 57), w 19 mierzalne komponenty reputacj marki w Al.
jezyku polskim, bez ttumaczen. ustandaryzowanych kategoriach zakupowych.

Z CZEGO SKLADA SIE ARI

Jakosc¢ zrodet - 35%

Kazde zapytanie powtarzamy wielokrotnie | sprawdzamy, czy Al odpowiada tak samo. Metoda jest powtarzalna | weryfikowalna, zgodnie ze standardem indeksu

Rankfor® zgtoszonego do recenzji naukowe.



46 polskich marek iich globalni odpowiednicy.

AGD
Amica

vs Bosch, Electrolux

ROWERY
Giant

vs Kross, Romet

PODLOGI
Barlinek
vs Quick-Step, Jawor-Parkiet

ODZIEZ SPORTOWA
4F

vs adidas, Decathlon

NABIAL
Pigtnica

vs Mlekovita, taciate

LODY
Grycan
vs Koral, Algida

FILTRY DO WODY
Aquaphor
vs Dafi, Brita

KOSMETYKI
Dr Irena Eris

vs Totpa, Bielenda

OBUWIE
Wojas
vs Rytko, Lasocki

MAKARONY

Lubella

vs Barilla, Czaniecki

PRZETWORY
Dawtona

vs Pudliszki, towicz

FARBY
Beckers

vs Sniezka, Dulux

NIEMOWLETA
Canpol babies
vs Philips Avent, NUK

BIZUTERIA
Apart
vs W.KRUK, YES

KARMA DLA ZWIERZAT
Brit

vs Dolina Noteci, Purina

MEBLE
Black Red White
vs IKEA, Agata Meble

MODA
Reserved
vs Zara, H&M

WEDLINY
Tarczynski

vs Sokotow, Krakus

NAPOJE
Tymbark

vs Hortex, Fortuna



06 - WYNIKI ARI

TOP 10 marek polskich - Al Reputation Index.

1 Amica /7 87.8
AGD .
g Grycan 7 80.2
Lody / desery
4 uawiona | 78.0
Przetwory -
4 TenkBediinge E———— 77.9
Meble )
5 Giant ] 75.2
Rowery -
§ OEFRMebie _— 75.1
Meble )
7  Aquaphor 00000000 73.7
Filtry do wody -
§ "oen - 73.4
Farby .
g Reserved .01 72.3
Moda :
¢ ek e 71.8

Podtogi drewniane

Zrédto: Rankfor® Al Brand Index Polska 2026. ARl w skali 0-100. Skala stupkéw znormalizowana do najwyzszego wyniku w badaniu (adidas, 90.3).



06 - GLOBALNI KONKURENCI

Najsilnigjsi globalni gracze na polskim rynku w Al.

1 adidas
Odziez sportowa
9 Bosch
AGD
3 IKEA
Meble
4 Electrolux
AGD
5 Barilla |
Makarony

adidas (90.3) i Bosch (85.5) wyznaczajg gérna granice. Ale polska Amica (87.8) plasuje sie miedzy nimi, wyprzedzajac Electrolux. Wielkosé
globalna nie gwarantuje przewagi w Al.

90.3

85.5

82.4

81.3

76.8



Dwie dzwignie, ktore robig roznice: jakosé zrodet i
sentyment.

NAJLEPSZA JAKOSC ZRODEL NAJLEPSZY SENTYMENT

Amica 54.5 54.4 54.2

Beckers adidas Dr Irena Eris

Al weryfikuje Amice, opierajac sie na najbardziej autorytatywnych |
eksperckich portalach. Srednio 3.5 wiarygodnego zrédta na To marki, o ktorych asystent Al wypowiada si¢ najbardzie]
odpowiedz to najwyzszy wynik w badaniu. pozytywnie, gdy opisuje ich kategorie.




Petny ranking ARI - wszystkie 57 marek w badaniu.
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07 - PODSUMOWANIA KATEGORII (1/2)

Kto wygrywa w Al w kazdej kategorii.

KATEGORIA

AGD

Lody / desery
Przetwory
Meble
Rowery

Filtry do wody

Farby

Moda

Podtogi drewniane

Kosmetyki

RANKING W Al (ARI)

Amica 87.8 - Bosch 85.5 - Electrolux 81.3

Grycan 80.2 - Algida 70.9 - Koral 69.7

Dawtona 78.0 - Pudliszki 62.3 - towicz 60.1

IKEA 82.4 - Black Red White 77.9 - Agata Meble 75.1
Giant 75.2 - Romet 70.3 - Kross 68.5

Aquaphor 73.7 - Dafi /1.7 - Brita 67/.1

Beckers 73.4 - Dulux 68.8 - Sniezka 64.3

Reserved 72.3 - H&M 70.1 - Zara 67.8

Barlinek 71.8 - Jawor-Parkiet 65.8 - Quick-Step 51.5

Dr Irena Eris 70.0 - Bielenda 44.0 - Totpa 19.7

KTO WYGRYWA | DLACZEGO

Polska marka przed globalnymi. Amica prowadzi o 2.3 pkt, przewaga w: jakoSci
zrodet.

Grycan prowadzi o 9.3 pkt, przewaga w: jakoSci zrodet.
Dawtona prowadzi o 15.7 pkt, przewaga w: jakoSci zrodet.
IKEA prowadzi o 4.5 pkt, przewaga w: sentymentu.

Giant prowadzi 0 4.9 pkt, przewaga w: sentymentu.
Aguaphor prowadzi o 2.0 pkt, przewaga w: jakosci zrodet.

Polska marka przed globalnymi. Beckers prowadzi o 4.6 pkt, przewaga w:
sentymentu.

Polska marka przed globalnymi. Reserved prowadzi o 2.2 pkt, przewaga w:
sentymentu.

Barlinek prowadzi o 6.0 pkt, przewaga w: sentymentu.

Dr Irena Eris prowadzi o 26.0 pkt, przewaga w: czestosci rekomendaciji.



07 - PODSUMOWANIA KATEGORII (2/2)

Kto wygrywa w Al w kazdej kategorii.

KATEGORIA

Produkty dla niemowlat
Wedliny / mieso

Odziez sportowa
Obuwie

Bizuteria

Napoje

Nabiat

Makarony

Karma dla zwierzat

RANKING W Al (ARI)

Philips Avent 76.6 - Canpol babies 68.0 - NUK 55.8
Tarczyniski 68.3 - Sokotow 55.1 - Krakus 34.0
adidas 90.3 - Decathlon 60.6 - 4F 56.4

Wojas 66.3 - Rytko 64.2 - Lasocki 57.0

YES 69.5 - Apart 68.5 - WKRUK 67.6

Hortex 70.9 : Tymbark 69.1- Fortuna 67.2

Pigtnica 66.6 - Miekovita 65.4 - taciate 18.8

Barilla 76.8 - Lubella 68.7 - Czaniecki 49.9

Brit 68.3 - Dolina Noteci 63.3 - Purina 43.7

KTO WYGRYWA | DLACZEGO

Philips Avent prowadzi o 8.6 pkt, przewaga w: czestosci rekomendacii.

Tarczynski prowadzi o 13.2 pkt, przewaga w: czestosci rekomendacii.

adidas prowadzi o 29.7 pkt, przewaga w: czestoSci rekomendacii.
Wojas prowadzi o 2.1 pkt, przewaga w: jakosci zrodet.

YES prowadzi o 1.0 pkt, przewaga w: sentymentu.

Hortex prowadzi o 1.8 pkt, przewaga w: jakoSci zrodet.

Piatnica prowadzi o 1.2 pkt, przewaga w: sentymentu.

Barilla prowadzi o 8.1 pkt, przewaga w: jakosci zrodet.

Brit prowadzi o 5.0 pkt, przewaga w: jakoSci zrodet.



07 - SILNIK REPUTACUJI

Kazda marka ma inny silnik reputaciji w Al.

B Wiasne domeny marki 17.9%
Sklepy / marketplace 20.3%
v #@ Media branzowe / B2B 8.8%
AMICA , , _ 1 RESERVED
Media konsumenckie / recenzje 1.5%
521 cytowan - 570 cytowan
B Wikipedia 0.8%
)

Blogi / fora 5.8% '
Pozostate (YouTube, long-tail) 44.9% ‘

Wtasne domeny marki
Sklepy / marketplace
Media branzowe / B2B

Media konsumenckie / recenzje

Wikipedia

Blogi / fora

Pozostate (YouTube, long-tail)

29.6%
7.0%
6.3%
4.9%
0.7%
0.7%

50.7%

Amica czerpie z szerokiej sieci: wtasne domeny, media branzowe, handel i recenzje. Reserved opiera sie przede wszystkim na wtasnych domenach,

przy cienkiej warstwie niezaleznych, autorytatywnych mediow. Stad réznica w jakosci zrodet i w wyniku ARI.



08 - WNIOSEK / CASE STUDY 01
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08 - WNIOSEK / CASE STUDY 02

Dominacja w galeriach handlowych nie przektada sie na
Al.

Reserved (72.3) i Decathlon (60.6) to potegi sprzedazy. W Al obie maja luke w budowaniu eksperckosci online. Klienci znaja je z

galerii, ale Al ocenia je na ,stabszych’ zrédtach cyfrowych, co kosztuje pozycje.

Reserved - ARl 72.3. 29.6% cytowan z wtasnych domen, ale cienka Decathlon - ARI 60.6. Globalna skala, lokalna luka w eksperckim
warstwa niezaleznych, autorytatywnych mediow. Najnizsza jakoS¢ contencie. Al rzadziej rekomenduje marke, mimo silnej pozycji
zrodet wsrod liderow mody. rynkowej.

BiernoS€ w optymalizacji zrodet rodzi ryzyko wypadniecia z nowej, konwersacyjnej Sciezki zakupowe.



WNIOSEK GLOWNY

Al promuje marki z gesta, profesjonalna
siecig autorytatywnych wzmianek.

Media tier 1, portale recenzenckie i branzowe wazg wiecej niz obecnosc ,tylko z nazwy" w
komentarzach. O widocznosci w Al decyduje jakosc cyfrowego sladu marki. Wielkos¢ firmy schodzi na
drugi plan.



KARTY MAREK - DOSTEP DO PEENEJ WERSJI

Dla kazdej z 46 polskich marek przygotowalismy
karte diagnostyczna w Al.

Badanie objeto 57 marek: 46 polskich i 11 globalnych odpowiednikdéw jako benchmark. Kazda karta pokazuje

wynik marki, pozycje wobec konkurentow, silnik reputacji (skad Al bierze wiedze), martwy punkt i trzy ruchy
poprawiajgce widocznosc. Petna wersja raportu na dedykowanym landing page.

POROZMAWIAIMY CEO & FOUNDER POLAND PARTNER
Dmitrij Zatuchin, PhD Magdalena Wilk

linkedin.com/in/dizhat linkedin.com/in/magdalena-wilk1

Umoéw 15-minutowg rozmowe

meetings-eul.hubspot.com/dmitrij/rankfor



