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JLACZEGU POWSTAL TEN RAPURT

ol “ o - A, -. ? s
Gaming, podobnie jak wydawane cyklicznie raporty s3 | — | ‘ ' |
nieodtaczna czesciag Open Mobi. e 2 S /‘ 3
W tegorocznej edycji, obiektem badan byta spotecznos¢ "
streamingowa, zgromadzona wokot platformy Twitch. | o e

7 TEGORAPORTU
- DOWIESZ SIE:

Jaki jest profil widzéw na streamach i jak do.nich dotrze¢?

Jakie sg najpopularnigjsze kategorie streamdw na Twitchu?
Czy warto zainwestowac w reklame na streamie?

Kiedy warto rozwazy¢ przeprowadzenie kampanii na streamach?

M) | | : Open

]
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I 0 BADANIU | METODOLOGIA

/
METODOLOGIA REALIZACJA CZAS TRWANIA WYBOR PROBY
Ankieta internetowa (CAWI) Sierpien 2023 WYWIADU 501 aktywnych
15 minut uzytkownikow Twitcha

Wyniki rzucity swiatto na preferencje dotyczgce tresci oraz sposobu postrzegania
reklam na platformie Twitch przez uzytkownikow.




RAPORT ZOSTAL PRZYGOTOWANY PRZEZ

na zlecenie SEE G A NIE

DLAGZEGO SEEGAME?

Bo jego misjg jest potgczenie ze sobg Swiata

CZY WARTO? reklamy i gamingu!

NO PEWNIE!

Universum seegame to nie tylko platforma!
To przede wszystkim zintegrowane spotecznosci
gamingowe (i nie tylko!), wyznaczanie trendow

I wyznaczanie nowej jakosci reklamy online!
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J- WPROWADZENIE | IWHLR

Twitch to globalna platforma live Jako swiatowy lider branzy, Twitch oferuje unikalne
streamingowa. mozliwosci dla reklamodawcow.

=

Reklamy na platformie moga przybierac rozne
formy. Od tradycyjnych spotow reklamowych
wyswietlanych przed i w trakcie transmisji, po bardziej
interaktywne formaty, czy nawet wspotprace ze
streamerami.

Serwis jest domem e-sportu, na ktérym
transmitowane sg najwieksze miedzynarodowe
wydarzenia.

Platforma umozliwia twércom monetyzacje 5 5
contentu - poprzez reklamy, system

subskrypcji, donate'éw i wspotpracy
Z partnerami.

Najpopularniejszg kategorig na Twitchu jest "Just Chatting”,
ktory jest przestrzenig dla tresci lifestyle'owych.




KIM JEST
UZYTKOWNI

?
TWITCHA?




DANE DEMOGRAFICZNE
A

Z Twitcha regularnie korzysta co drugi badany.

o 1%

mezczyzni
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43% <

kobiety ‘e,

Mezczyzni sg bardziej zainteresowani

Kobiety czesciej od mezczyzn preferuja
tresciami na poziomie ligi e-sportowej.

ogladanie streamoéw w towarzystwie.

N=501, wszyscy respondenci

czas poswiecany na ogladanie

'._—\T

Bb3x%

przynajmniej
raz w tygodniu

58«

komputer
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DANE DEMOGRAFICZNE

Skupienie sie na grupie wiekowej 18-34 buduje podstawy do stworzenia
kampanii reklamowych skrojonych na miare mtodych dorostych, ktorzy sa
otwarci na nowe mozliwosci.

status zawodowy

2%

Student .’l’l%
Emeryt/ka, =y  BRIUERRE i{
rencist(k)a o . - '8

Nie pracuje . :%

a0

Inne E%

Az 72% uzytkownikéw to osoby posiadajace

wtasny dochod. Istnieje spora szansa na skuteczna
promocje ubezpieczen czy inwestycji.

N=501, wszyscy respondenci



= - - - 1 " - '| L » - - - - -
y - e ams . 2 . . sl _ » v -
\ Ll [ L N N . &

- e : e
L] L1
, ] bt = ; - e & \ ~
H A - '. LI - | i | . ﬁ.‘-’ :
¥ o e ] ]
S ™ . we “““““ L TL T =
(") .. -_ [ - -
‘ » - L
L] -
- \ i e 111 -
= by

%

WEB 4.0 otwiera nowe mozliwosci w swiecie

reklamy oferujac personalizacje komunikatow i
wiekszg interaktywnosc, co bezposrednio

przektada sie na zwiekszenie zaangazowania

:-..’:”-3" e : k 4, uzytkownikow i efektywnosci kampanii. e
;'E'. ; ‘ | ? '~'.‘f g V/j;ﬁ' :
= RS A\ y: \ " .
s = e : VAR . agj ;
Na dZ|en 25.08.2023 najwu?ksza S \
popularnosaa CIESZQ SIQ & G | ree g Zmieniajace sie trendy wokot premier
= A it ) | : - R stanowig doskonata okazje dla marki .
7 : A do wyréznienia sie.

Warto wykorzystac taki moment do

stworzenia atrakcyjnej i angazujacej
kampanii, ktéra wzmocni obecnosc¢
marki w branzy gamingowe;j.

N=501, wszyscy respondenci



DANE DEMOGRAFICZNE

wyksztalcenie

RN 40

Podstawowe/zawodowe 1_1%

Srednie/pomaturalne

Wyzsze wyksztatcenie czesto wigze sie
z wiekszymi mozliwosciami finansowymi.

Moze oznaczac to wiekszg sktonnos¢
do zakupu produktow lub ustug
reklamowanych w trakcie streamow.

N=501, wszyscy respondenci

/ Seegame oferuje unikalne

formaty reklamowe.

N—

miejsce zamieszkania
/ /L

19%

miasto

Twitch, bedac platformg zrzeszajgca osoby

z roznych srodowisk, jest idealnym miejscem

do tworzenia kampanii reklamowych przy
wykorzystaniu niekonwencjonalnych formatow.
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POSIADANIE ZWIERZAT DOMOWYCH

Czy masz zwierzeta domowe?
/ /A

78% respondentow

posiada zwierzeta domowe.

KOBIETA MEZCZYZNA
Znaczna wiekszos¢ ankietowanych posiada zwierzeta domowe B 60 v _I1o
' % | 2 1%
co sugeruje, ze promocja produktow i ustug dla zwierzat na
Twitchu moze spotkac sie z duzym zainteresowaniem.
¥ 14% =29%

N=501, wszyscy respondenci
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POSIADANIE PRAWO JAZDY

Warto emitowac reklamy 4 *’

motoryzacyjne w kontekse
zwigzanych z wyscigami ‘ — —
samochodowymi. : .

Reklamy sg bardziej efektywne, jesli ich \ , |
tematyka pokrywa sie z tematem streama. — = T e

—

Czy masz prawo jazdy
I poruszasz sie samochodem?

Mam i jezdze

Mam, ale nie jezdze 12%

. . (@)
Nie mam prawa jazdy - E z /0 80% uzytkownikow Twitcha posiada prawo jazdy.

Najwiekszy odsetek oséb jezdzgcych samochodem znajduje

sie w grupie wiekowej 25-34 lata (79%). ’
N=501, wszyscy respondenci ud |||| &




ZAINTERESOWANIA
UZYTKOWNIKOW




LA

TERESOWANIA

Czym sie interesujesz?

) —rr—p
g (
sportem | S5 3%
Podrozami _ 45%
Elektronika 42.%
Kulinariami 42%
Filmami i szeroko — 90 Muzyka, sport i podroéze cieszg sie duzym
rozumiang kultura —J 76 zainteresowaniem wsrod wiekszosci respondentow.
Moda =REZ
Uroda 34 -~ .. T .
Respondenci jako swoje zainteresowanie najczesciej wskazywali muzyke.
Biznesem ::—:% Sprawia to, ze Twitch jest doskonatym miejscem, by angazowac sie
T w wydarzenia muzyczne.
Inne _]%
- |
q

N=501, wszyscy respondenci







GZAS SPEDZANY NA TWITCHU

A

_—

lle $rednio czasu (w tygodniu) spedzasz na Twitchu? 40% respondentow traktuje
oy Twitch jako zrodto rozrywki.

:?nfd 10h “\ 51%

) 3

mniej niz 2h

Blisko potowa uzytkownikow
spedza na Twitchu powyzej

dwoch godzin tygodniowo...

...co czyni Twitch wartosciowym
miejscem do lokowania swoich reklam,
z uwagi na zaangazowana i regularnie
obecna publicznosc.

Open

MOBI

N=501, wszyscy respondenci



U L B I 0 N Y ST R EA M E R W ramach oferty seegame zapewnia mozliwos¢ emisji
reklam przy odpowiednio targetowanych grach,
dopasowanych do poszczegolnych grup docelowych

. klientow.

N

Wolisz obejrzec¢ stream swojego ulubionego streamera o dowolnej

tematyce czy stream o tematyce, ktora Cie interesuje, ale dowolnego streamera? E Element?m szbogacajacym dziatania
oS / kampanijne jest prowadzenie dziatai

influencerskich ze streamerami.

Tematyka streama ‘m) . L
jest dla mnie wazniejsza /O Zdecydowanym atutem takich dziatan
jest naturalnosc¢ przekazu i wysoki

poziom zaufania odbiorcow.
Streamer jest dla mnie

wazniejszy

To sugeruje, ze tresc i jakosé tresci sa Sam streamer jest najistotniejszy
gtéwnymi czynnikami przyciagajacymi | dla najmtodszych (18-24) sposrod
widzéw na Twitchu. ' respondentow.

oL L " . .
= B -

oo
o R

N=501, wszyscy respondenci




Streamy z jakich gier najbardziej Cie interesuja?

WiedZzmin 3

GTA 5

Fifa 23

Minecraft

League
of Legends

N=501, wszyscy respondenci

OSTATNIE TRENDY

Gry takie jak "Wiedzmin 3", "GTA 5" i "League of Legends”

majg statg baze fandw, co sugeruje, ze klasyki nadal dominuja
i przyciagaja widzow nawet po latach od premiery.

4
o I«
0O Ulubione gry na streamach obejmujag rézne gatunki i

style gry, co wskazuje na zréznicowane

EE% zainteresowania. Sa to gry fabularne (RPG), gry
akcji, sportowe, sandboxowe i gry z gatunku
MOBA.

’I:% W kuluarach mowi sie, ze GTA VI ma zawiera¢ w sobie natywna
platforme do odgrywania roleplay'u. To pokazuje prawdziwa
,Ijo site publicznosci na Twitchu, ktora przez lata domagata sie
76 takich udogodnien od deweloperow.



Gaming

Sport

Uroda i moda

Jedzenie, gotowanie -j%

Styl zycia
Polityka

Muzyka

Komentarze na zywo,
programy takl-show

Technologie, IT,
elektronika, motoryzacja

N=420, osoby, ktére majag ulubione tematy streamow /_l -

ULUBIONA TEMATYKA STREAMOW

Streamy o jakiej tematyce lubisz najbardziej?

5%

5%

5%

5%

5o

/ /4

7
3 1 (m) Gry video sa najpopularniejsza tematyka

ogladanych streaméw na Twitchu, co
potwierdza pozycje platformy jako wiodacego
miejsca dla spotecznosci gamingowe;j.

Niezaleznie od branzy, warto nawiazywac
w swojej komunikacji do gamingu, np.: na
nosnikach - poprzez grafike, czy copy.

Widzowie na Twitchu maja zréznicowane zainteresowania, od urody i mody,
po jedzenie, gotowanie i polityke. Daje to szerokie spektrum mozliwosci dla
tworcow, ktorzy moga wychodzi¢ poza tradycyjne, gamingowe podejscie.

-l
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7 4 / 4 ’ Product placement w grach
to sposob na naturalne
wkomponowanie marki w tresci

ogladane przez uzytkownikow.

Czy wejscie na rynek nowej gry bardziej
motywuje Cie do ogladania streamow?

cscd 42 % respondentéw wskazato, ze

4
premiery nowych gier motywuja ich
% do ogladania streamow, pokazujac jak

istotng role odgrywajg one w

generowaniu ruchu na platformie.

Nie

Nie zauwazytem
zaleznosci = 1%

Fakt, ze spora czes¢ uzytkownikow jest zmotywowana tym
czynnikiem, moze byc¢ wykorzystany przez marketerow do
promowania swoich produktow w czasie premier.



|

Na Netflixie

W telewizji tradycyjnej/
kablowej

Na HBO
Na Disney+

Na Amazon Prime

Na Player TV

Inne

N——

N=501, wszyscy respondenci

D%

PREFEROWANA PLATFORMA
DO OGLADANIA FILMOW I SERIALI

Gdzie najchetniej ogladasz filmy i seriale?
/ /4

BN | o
P

12

=265

=4

76

Netflix jest gtldownym wyborem
dwoch na trzech ogladajacych
wsrod spotecznosci Twitcha.

—
J

Telewizja tradycyjna i kablowa jest najbardziej
popularna wsrod osob powyzej 45 roku zycia, co
moze odzwierciedlac trwajgce przywigzanie do
tradycyjnych form mediéw w tej grupie.

Player TV, bedacy lokalng platformg streamingowsa,
posiada mniejszy udziat w preferencjach, co wskazuje
na to, ze to globalne serwisy dominuja na rynku.



e 8 STYL ZYCIA
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RODZINA

Dzieci w gospodarstwie domowym

/L
Brak dzieci 4 Z Cy
(m) 58% publicznosci Twitcha posiada

| przynajmniej jedno dziecko.
Jedno dziecko Ej%

Dwoje lub wiecej 3124

Ten fakt przetamuje stereotypowy wizerunek

streamera i pokazuje, ze platforma ta _
przyciaga nie tylko mtodych widzow, ale v T‘f
rowniez dorostych, w tym rodzicow. : | |

Z tego wzgledu, warto rozwazac tworzenie i promowanie tresci
przyjaznych rodzinie lub produktow zwigzanych z rodzicielstwem.
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UPRAWIANIE SPORTU

Czy uprawiasz jakis sport? Jesli tak to jaki?

Bieganie, jogging,
trekking

cotarstwo | 1=
sirownia N 15

Pitka nozna 12%

Ptywanie 192

.'!L f 7"“1”“]] 'Il '

i 1
N=301, osoby uprawiajace Epoét
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Najpopularniejszymi sportami wsrod
respondentow s3: bieganie, kolarstwo
i sitownia.

Wysoki odsetek oséb uprawiajacych sport
otwiera mozliwosci wspotprac dla marek
sportowych, sklepow z odziezg i sprzetem
sportowym, a nawet organizatorow
wydarzen sportowych.

Informacje te pokazujg nam, jakim zmianom ulegt
wizerunek spotecznosci graczy | widzow streamow,
podkreslajac ich aktywnos¢ i zdrowy styl zycia.

Open
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N=501, wszyscy respondenc
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Gdzie zazwyczaj spedzasz wakacje?

) 3

Nie podrozuje

/ /L

A dalfd £ 2:'
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Co trzeci widz podrozuje poza
Polske w okresie wakacyjnym.

Wysoka preferencja spedzania wakacji w
kraju stanowi potencjat dla lokalnej
branzy turystycznej, ktora moze
celowac w te tendencje poprzez krajowe
pakiety wakacyjne i promocje.




MARKA SMARTFONA

Android jest najpopularniejszym

systemem operacyjnym wsrod
urzadzen mobilnych.

Mitodsze grupy wiekowe (18-24) wykazuja wieksze
zainteresowanie markg Apple, co moze wskazywac
na ich sktonnosc¢ do wybierania produktow
uwazanych za prestizowe.

Starsze grupy preferuja Samsunga, co moze odzwierciedlac
lojalnos¢ wobec marki lub preferencje dla systemu Android.

N=501, wszyscy respondenci

X~

Produkty ktéorych producentow
smartfonow najczesciej wybierasz? I

/ /M

Samsung

Xiaomi

Apple

Huawel

Inne
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SKLEPY ODZIEZOWE

W ktorych sklepach odziezowych
najczesciej robisz zakupy?

H&M

Pepco

sinsay | 26
adides [N 20%
wouse/Cropp [N 111%

Zara 16594

Levi's LSo/

Oysho 4%

Inne 9%

—
—m

N=501, wszyscy respondenci
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Moda odgrywa istotna role dla
spotecznosci Twitcha.

Wybor konkretnych marek odziezowych
odzwierciedla sktonnos¢ uzytkownikow Twitcha
do poszukiwania okreslonych cech, takich jak
polityka cenowa czy jakosc¢ produktow.

Marki z sektora fashion moga

wykorzystac te dane do wspotpracy z

iInfluencerami i streamerami.



WYBOR SIECI HANDLOWE)

W ktorej sieci handlowej najczesciej robisz zakupy?
_’II

siedronks I [ o

ledronka /O
o I 415

Kaufland [N 1959,

Carrefour °4

Sklepy odziezowe mogg wykorzystywac reklame na

streamie do promowania ofert specjalnych czy
o
Intermarche 5 76 wyprzedazy sezonowych, ktore mogag
przyciagnac¢ widzow do zakupow online.
Aldi | 4%
Inne 524
#
ﬁ

N=501, wszyscy respondenci

Czesciej robisz zakupy online
czy stacjonarnie?

/ /4

Online Stacjonarnie

Potowa respondentow rownomiernie dzieli swoje zakupy miedzy
sklepy online, a stacjonarne. To sugeruje, ze reklamodawcy moga

skutecznie dotrze¢ do odbiorcow Twitcha zarowno poprzez reklamy
skierowane na e-commerce, jak i te promujgce zakupy
w sklepach stacjonarnych.
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ULUBIONA DROGERIA

Rossmann

Hebe

Drogeria Natura

Super-Pharm

Sephora

Douglas

Notino

Inne

AOL wszyscy respondenci

W ktorej sieci handlowej najczesciej robisz zakupy?

/ /L

B2%6

™
| it

Twitch okazuje sie by¢ skutecznym kanatem

promocyjnym dla sektora beauty.

»s A}

Wybor Rossmanna i Hebe moze wskazywac na to, ze

odbiorcy cenig sobie dostepnosc i przystepnosc¢ cenowa.

Warto ukierunkowac swoje komunikaty reklamowe w

taki sposob, aby podkreslaty one wygode, szeroki

asortyment oraz atrakcyjne ceny.




ZAMAWIANIE JEDZENIA NA DOWOZ T—

N=381
N=501, wszyscy respondenci s
. . . L. . . Z ustug ktorego dostawc
Czy zdarza Ci sie zamawiac jedzenie na dowo6z? 9 g T y
S korzystasz najczesciej?
/ /L
Tak, kilka razy —
w tygodniu 16% Pyszne.pl 5 Z%

fak W2y
S esae, 3b%
Tak, raz
' Uber eats o
w miesigeu N 25% =P
Rzadziej lub Bolt food >
nie zamawiam L 24 9%

Inna -

Deklaracja o regularnym zamawianiu jedzenia
na dowoz wskazuje na to, ze Twitch ma
ogromny potencjat w sektorze food.
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|5 4 fooui) ‘\‘{ ' 4 <
E I.E M E N I Y I R ZYC IAGAJ Ac E Seegame oferuje mozliwos¢ twhrzepfa reklam

na streamach, ktore sg nie tylko' esyotykane

na innych platformach, ale re hiez
dostosowywane bezposrednq ‘pod potnzebe

reklamodawcy. [ ¥ »
R )

Co przykuwa Twoja uwage w reklamach na streamach?

CO PRZYKUWA TWOJA UWAGE

Temat reklamy, atrakcyjnosc
oferty i produktu

E 3 2% ( W REKLAMACH NA STREAMACH?

Wizualne elementy
(animacje, grafika, kolorystyka)

Forma reklamy, oryginalnosgc,

kreatywnos¢ Wedtug respondentow temat reklamy,
atrakcyjnosc¢ oferty i produktu to gtowne
Czas i diugoéé reklamy 5% elementy, na ktore zwracajg uwage.
Elementy dzwiekowe, o
muzyka 3 /0

W dalszej kolejnosci respondenci wskazali
na elementy wizualne - animacje, grafike
i kolorystyke.

N=130 wytgczajgc osoby, ktére odmowity udzielenia odpowiedzi



ELEMENTY PRZYCGIAGAJACGE UWAGE W REKLAMACH

GO PRZYKUWA UWAGE KONSUMENTA? JAKIE SA PREFERENCJE KONSUMENTOW?

Rabaty Uzytkownicy Twitcha preferujg reklamy —me———
Unikalne kody rabatowe dostosowane do ich zainteresowan i tematyki streama

Reklamowane produkty i marki

A

Co piaty respondent dokonat zakupow
na podstawie rekomendacji streamera!

Seegame, oferuje dostep do
zintegrowanego community
— bazy zaufanych streamerow.




E \\Ln ¥

- JAK STWORZYC DOBRA
~ REKLAME NA TWITCHU?




taczenie spotecznosci streameréw
| reklamodawcow zainteresowanych
treSciami gamingowymi i lifestyle’owymi

MYSLISZ 0 REKLAMIE
NA STREAMIE?

Poznaj obszar dziatania universum Seegame

Wyznaczanie trendow na rynku
... przebijanie szklanego sufitu
w ilosciach impresji

- A
it

Tworzenie inpirujacych i innowacyjnych
formatow reklamowych, ktore zmieniajg

I WEJDZ DU GRYI zasady digitalowej gry..

Mozliwosc rozliczania kampanii
w kryptowalutach

Open

MOBI




DOBRE PRAKTYKI

— = KLUCZEM DO
SUKCESU JEST...

Ciggta widocznosc CTA

Wazne, aby Call to Action byto stale widoczne

podczas emisji reklamy, maksymalizujgc szanse
na podjecie interakgji.

i |
¢ ﬂ Gift a Sub now to be #1! 5

|- STREAM CHAT

Welcome to the chat room!

a starziolek: Universum seegame rosnie w
site... Kliknij w link | zobacz co na Ciebie czeka!
# https://c.seegame.io
[cl/3TVBUFE4nm87onr88gKiH

WCHOD=g DO GRY

Animated Emotes can be

¥

disabled in Settings Y,

- — -
- — —_— - -



DOBRE PRAKTYKI
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KLUCZEM DO ,
SUKCESU JEST... L 2

LIVE STREAM CHAT

Includes Pald Promotion A

Zgodnosc z tematem streama Y DOCIERAE DO

Intended for certaln audiences W ﬂ Gift a Sub now to be #1!

| |\‘ Y F"'l-.l::-." out this video ‘ Welcome to the chat rooml

mﬂ MakabraTV: Unlversum seegame rosnie
w slte... Kliknl] w link | zobacz co na Cleble

czekal & https://c.seegame.io

fclfouGIWQ)Y p4f3qBpCLEIH

D makabratv: Universum seegame rosnie w
site... Klikni) w link | zobacz co na Cieble czeka!
W https.//c.seegame.io
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Kreacje reklamowe powinny nawigzywac & -
do swiata gier, wspotgrajac z gtdwna
tematyka Twitcha.




DOBRE PRAKTYKI

KLUGZEM DG
SUKCESU JEST...

DObér OdPOWiEdniego = Includes Pald Promotion A i‘,, LIVE STREAM CHAT
formatu reklamowego CN— - . =

d‘ Intended for certain audlences W | F ﬂ Gift a Sub now to be #1!

Welcome to the chat room

N ¥
3 ¥ L . - » P e i,
. a ‘ ¥ B - iR aank,
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v

——— gt ] sitg... Kliknij w link | zobacz co na Clebie czeka!

D makabratv: Unlversum seegame rosnie w

W hitps://c.seegame.lo

Jcl/PAXLNND7GVHrSMJdBecKIH

Najlepsze wyniki osiggane s3g przez
spoty video o dtugosci 15-30 sekund
oraz kreacje animowane.

Open

MOBI
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JESTES GOTOWY, BY WEJSC DO GRY?
SKONTAKTUJ SIE Z NAMI!

R ————————

Iy
f/ RAPORT POWSTAL WE WSPOLPRACY:

Open
MOBI & seegame® &




